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INFORMAQIéN SOBRE VACUNAS
Y CAMPANAS DE VACUNACION
CONTRA EL COVID-19

Casi 60% de las noticias sobre la campana de
vacunacion en Argentina fueron negativas

Asi lo muestra un estudio realizado por la Flacso junto con la Fundacion
Medifé, que relevo las informaciones publicadas sobre vacunas en los
principales medios digitales, la red social Facebook y las busquedas en
Google entre enero del 2020 y junio pasado.

https://www.telam.com.ar/notas/202110/571907-pese-a-la-cobertura-mediati-
ca-negativa-crecio-el-interes-del-publico-por-la-campana-de-vacunacion.html
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Asi lo muestra un estudio realizado por la Flacso junto con la Fundacién Medifé, que relevé las informaciones publicadas sobre
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La campafia de vacunacion
tuvo fuerte enfoque
"portefiocéntrico” en
medios digitales
- El enfoque de los medios digitales sabre la
_— . = - campafia de vacunacion fue

| L B | "portefiocéntrico” con un 21,5% de noticias
referidas a la CABA; el 7,2 %, a la provincia de
Buenos Aires; el 32,3%, a otros paises; el
37.3%, a nacionales y solo el 1,4%, especifica
a otras provincias, asegurd el estudio que

elaboraron en forma conjunta Flacso y la
Fundacién Medife,
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Vacunas en la grieta

Un estudio de Flacso despliega una mirada condenatoria de la
cobertura de la pandemia que hizo la mayoria de los medios: alarmismo,
descontextualizacion, cobertura partisana, propagacion de conflicto y
temor, son algunos de los defectos que destaca.

https://www.perfil.com/noticias/opinion/vacunas-en-la-grieta.phtml
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Vacunas en la grieta

Un estudio de Flacso despliega una mirada condenatoria de la cobertura de la pandemia que hizo la mayoria de los medios: alarmismo,
descontextualizacién, cobertura partisana, propagacién de conflicto y temor, son algunos de los defectos que destaca.
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Campaia de vacunacion: seis de cada diez
noticias fueron en contra

Hubo un aumento en las busquedas de Google sobre el proceso de
inoculacion debido a las fake news.

https://elcolectivo.com.ar/sociedad/2021/10/16/campana-de-vacunacion-seis-
de-cada-diez-noticias-fueron-en-contra-20974.html
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Campana de vacunacion: seis de
cada diez noticias fueron en contra

Hubo un aumento en las busquedas de Google sobre el proceso de inoculacion debido
a las fake news.



https://elcolectivo.com.ar/sociedad/2021/10/16/campana-de-vacunacion-seis-de-cada-diez-noticias-fueron-en-contra-20974.html
https://elcolectivo.com.ar/sociedad/2021/10/16/campana-de-vacunacion-seis-de-cada-diez-noticias-fueron-en-contra-20974.html
https://www.perfil.com/noticias/opinion/vacunas-en-la-grieta.phtml

BAE 7 claves de la informacidn sobre la pandemia
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Respecto de las tendencias de
Google, los momentos en donde
se observé una mayor cantidad
de busquedas relacionadas con el
término “vacuna” o con la vacu-
nacién estin asociados a eventos I d -

de busquedas ligadas a “vacuna”

como tema se concentr$ entre la q

tltima semana de mayo y la pri- —

mera de junio de 2021, fecha que el

coincide con el mayor nimero de | *

casos reportados dentro del pais |
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medidas sanitarias que limitaban =

la circulacién. Aqui las principales
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aprobacion de las vacunas, su dis-

ponibilidad y la puesta en marcha
de la campaiia de vacunacién en
medio de dificultades globales de
aprovisionamiento y suministro.
2- El incremento de la noti-

sociales entre marzo 2020 yjunio  [2A@CiONAdAS con el Covid
determinantes que suelen tener
una gan repercusion medidtica
1- Una importante visibilidad
del tema que fue creciendo a par-
ciabilidad del tema estuvo aso-
ciado con aspectos dramdticos

2021 arrojé algunas conclusiones
sobre su difusién. I d I
informacion sobre
yasea a nivel politico o a nivel sa-
nitario). En ese sentido, el grueso
| =]

-
tir de eventos concretos como el covID-19
desarrollo, la experimentacién, fia e —
y controversiales de la campaia
de inmunizacién, como el deno-
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los alineamientos geopoliticos y
la efectividad de s vacunas.

3~ La verificacion de una alta
permeabilidad del proceso general
de polarizacién politica y disputa
en el plano simbolico sobre la are-
na medidtica, un aspecto que mol-
ded los contenidos informativos.

4- Una consecuente cobertura
dicotémica que tendi6 a ubicar a
las vacunas, sus efectos para la sa-
lud y Ias campatias de vacunacidn
en alguno delos polos del binomio
“bueno-malo” en funcién de la
procedencia, los laboratorios y los
colores partidarios de las adminis-
traciones politicas que gestionaron
la pandemia en las diferentesjuris

de otros paises contra una negati-
va acerca de la campana nacional;
una valoracion aceptable delas ini-
ciativas del Gobierno de la Ciudad
contra un marcado rechazo hacia
lasimplementadas porla provincia
de Buenos Aires.

5- Una cobertura “portefio-
céntrica” que se enfocd solo en los
sucesos mds relevantes del AMBA
en detrimento de la visibilidad de
los hechos y particularidaces de
lvs procesos relacionados con va-
cunas en las diferentes provincias
que integran el territorio nacional.

6- Una cobertura paradojal
que conjuga titulares “gancho”
dramti sesgados y contro-

dicciones. Por ejemplo, se constaté
una cobertura medidtica positiva
sobre las campafias de vacunacién

versiales que no contemplan, en
general, criterios minimos de ca-
lidad informativa con desarrollos

Hubo una cobertura
“portefiocéntrica” que se
enfocd solo en los sucesos
del AMBA en detrimento
de las provincias

mis extensos que las noticias pro-
medio sobre otros asuntos, con
mayor cantidad y diversidad de
fuentes, apego a evidencias cienti-
ficas y datos oficiales, lo que se c
mespoude con las recomendacio-
nesde la OMS para el tratamiento
responsable de este tipo de temas
en un contexto de pandemia.

7- La predominancia de en-
cuadres morales y de conflicto
como predictores de la noticiabi-
lidad del tema.

La noticiabiliclad del

minado “vacunatorio VIP", la dis- tema estuvo asociada a
sion (f ente polarizada) sti
S ;‘:; ! aspectos dramdticos y
iones con laboratorios, controversiales

Vacunas en la grieta
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El 60% de las noticias sobre la campana de
vacunacion en Argentina fueron negativas

Sputnik y AstraZeneca fueron las vacunas mas buscadas en Google.

https://www.lagaceta.com.ar/nota/915436/actualidad/60porciento-noticias-so-
bre-campana-vacunacion-argentina-fueron-negativas.html
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El 60% de las noticias sobre la campana de
vacunacion en Argentina fueron negativas

Sputnik y AstraZeneca fueron las vacunas mas buscadas en Google.

Vacunas, medios y redes

Las dinamicas del debate publico entre las redes sociales y los medios digitales,
la campanfa de vacunacion y su centralidad tematica en la agenda 2021,

https://www.letrap.com.ar/nota/2021-9-5-17-9-0-vacunas-medios-y-redesl|
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Cobertura mediatica de la campana de
vacunacion en Argentina muestra que el 60%
de las noticias fueron negativas

El trabajo fue realizado por Flacso y la Fundacion Medifé. Relevo las informaciones
publicadas sobre vacunas en los principales medios digitales, la red social
Facebook y las busquedas en Google, entre enero del 2020 y junio de 2021.

https://www.ambito.com/informacion-general/coronavirus/cobertura-mediati-
ca-la-campana-vacunacion-argentina-muestra-que-el-60-las-noticias-fueron-neqa-
tivas-n5304883
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Cobertura mediatica de la campaia de
vacunacion en Argentina muestra que
el 60% de las noticias fueron negativas

INFORMACION GENERAL 25 Octubre 2021 - 11:41

El trabajo fue realizado por Flacso y la Fundacion Medifé. Relevo las informaciones publicadas
sobre vacunas en los principales medios digitales, la red social Facebook y las busquedas en
Google, entre enero del 2020 y junio de 2021.

Casi 60% de las noticias sobre la campana de
vacunacion en Argentina fueron negativas

Asilo muestra un estudio realizado por la Flacso junto con la Fundacion Medifé,
que relevo las informaciones publicadas sobre vacunas en los principales medios
digitales, la red social Facebook y las busquedas en Google entre enero del 2020
y junio pasado. La “influencia alarmista de los medios no influyd para que la gente
Se vacune, los resultados estan a la vista’, dijo Eduardo Zunino, investigador del
CONICET.

https://www.chacodiapordia.com/2021/10/16/casi-60-de-las-noticias-so-
bre-la-campana-de-vacunacion-en-argentina-fueron-negativas
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